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ALELI MIRELMAN

Resumen

Este articulo analiza la postal turistica como dispositivo cultural clave en
la produccién de imaginarios durante el boom turistico espafiol de
mediados del siglo XX. A partir de la historia y archivo de Casa Planas —
con mas de tres millones de imdgenes— se estudia cémo la representacion
visual del paisaje mediterrdneo oper6 como instrumento propagandistico,
articulando deseos y consumos en el marco del turismo de masas. Desde
una perspectiva critica de la imagen, se propone comprender la postal no
solo como recuerdo nostédlgico, sino como aparato ideoldgico de
construcciéon de identidades y como campo de disputa simbdlica. Se
explora la genealogia de estos imaginarios desde la alteridad romdntica
hasta la balearizacién visual de Planas i Montanya, para finalmente
plantear un horizonte de reapropiaciéon comunitaria del archivo.

Palabras clave: postal, casa planas, imaginarios, identidad, turismo
Abstract

This article analyzes the tourist postcard as a key cultural device in the
production of imagery during the Spanish tourism boom of the mid-20th
century. Drawing on the history and archive of Casa Planas—with over three
million images—it studies how the visual representation of the
Mediterranean landscape operated as a propaganda tool, articulating
desires and consumption within the framework of mass tourism. From a
critical image perspective, it proposes understanding the postcard not only
as a nostalgic souvenir, but also as an ideological apparatus for constructing
identities and as a field of symbolic dispute. It explores the genealogy of these
imagery, from Romantic otherness to the visual Balearization of Planas i
Montanya, ultimately proposing a horizon for community reappropriation of
the archive.

Keywords: postcard, casa planas, imaginaries, identity, tourism
Resumo

Este artigo analisa o cartdo-postal turistico como um dispositivo cultural
fundamental na produgdo imagética durante o boom turistico espanhol de
meados do século XX. Com base na histdria e no arquivo da Casa Planas —
com mais de trés milhdes de imagens —, estuda como a representag¢do visual
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da paisagem mediterrdnea operou como ferramenta de propaganda,
articulando desejos e consumo no contexto do turismo de massa. A partir de
uma perspectiva critica da imagem, propde-se compreender o cartdo-postal
ndo apenas como uma lembranga nostdlgica, mas também como um aparato
ideoldgico de construgdo de identidades e como um campo de disputa
simbdlica. Explora a genealogia dessas imagens, da alteridade romdantica a
balearizagdo visual de Planas i Montanya, propondo, em tltima andlise, um
horizonte para a reapropriagdo comunitdria do arquivo.

Palavras chaves: cartdo postal, casa plana, imagindrio, identidade, turismo
Résumé

Cet article analyse la carte postale touristique comme dispositif culturel clé
dans la production d’imaginaires pendant le boom touristique espagnol du
milieu du XXe siécle. A partir de Phistoire et des archives de Casa Planas -
avec plus de trois millions d’images- on étudie comment la représentation
visuelle du paysage méditerranéen a fonctionné comme instrument de
propagande, en articulant désirs et consommations dans le cadre du
tourisme de masse. D’une perspective critique de l'image, il se propose de
comprendre la carte postale non seulement comme souvenir nostalgique,
mais aussi comme appareil idéologique de construction d’identités et comme
champ de dispute symbolique. On explore la généalogie de ces imaginaires
depuis laltérité romantique jusqu’a la baléarisation visuelle de Planas i
Montanya, pour enfin poser un horizon de réappropriation communautaire
de larchive.

Mots clés: postal, maison plates, imaginaires, identité, tourisme, carte
postale, maison plates, imaginaires, identité, tourisme

Pestome

B daHHOU cmamve mypucmuueckasi OMKpbIMKA aHAAUUPYeMCS KaK
K/AH04egoll  KyaAbmypHblil UHCMpyMeHm c030aHust 00pas3os 60 epems
UCNAaHCK020 mypucmuydeckozo 6Oyma cepeduHbl XX eeka. Onupascb Ha
ucmopuro u apxug Kaca-Ilaanac, Hacuumsisaroujuii 60.1ee mpéx MuAIUOHO8
uzobpaoiceHull, asmop uccaedyem, Kak 6U3ya/nbHOe npedcmagaeHue
CpedU3eMHOMOPCKO20 Neli3adxca CAYHCUAO UHCMPYMEHMOM NponazaHobl,
8bIPANCASL JCENAHUS U NompebieHUue 8 pamKkax maccogozo mypusma. C
MOUKU 3peHUs KpUMmuueckozo 06pasa, asmop nped/iazaem paccmampueams

218 CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED



ALELI MIRELMAN

OMKpLIMKY He MOAbKO KaK HOCMAAb2UHecKuil cyeeHup, HO U Kak
udeoi02uMeckull annapam 0451 KOHCMpyupogaHust udeHmuuHocmetl u Kak
no/ie cCuMe0.UHeCK020 cnopa. AGmop ucciedyem 2eHea02uro Imux oopasos,
om pomaHmu4eckoll UHakogocmu 0o 8u3ya/bHoll banreapusavuu Ilnaxac-u-
MOHMAHbBS, 8 KOHEUHOM CUEMe OMKPbIBAs 20PU3OHMbL 0151 peanponpuayuul
apxusa coobuiecmgeom

Caoea: omkpwulimka, NAOCKUll 00M, 80006pajxcaemulil, UOEHMUUHOCMD,
mypusm

1. Introduccién

La postal turistica, ese objeto aparentemente banal,
concentra una densidad simbdlica que excede su
materialidad. No es inicamente un souvenir que registra un
instante de viaje, sino un artefacto que fija la mirada,
normaliza un modo de habitar y produce identidades. Como
sefial6 Carmelo Vega, la postal es un "documento
propagandistico” que codifica el lugar y lo convierte en
deseo. A través de la fotografia, el paisaje se estetiza, se
simplifica y se ofrece como mercancia.

En este texto se articula un andlisis que fusiona dos planos
complementarios: por un lado, la tradicién histérica de la
alteridad visual que construy6 una Espafia exdtica desde la
mirada extranjera; por otro, el papel industrial de Casa
Planas en Mallorca, como epicentro de produccion visual
que consolidd el imaginario turistico durante el siglo XX.

2. Antecedentes: la alteridad como matriz visual

El exotismo espafiol se construyo mucho antes del turismo
de masas. Viajeros de los siglos XVI y XVII ya proyectaban
sobre la peninsula una mirada orientalizada, que se
consolidd en el romanticismo. Esta mirada configuré una
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Espafia morisca, sensual y atrasada, pero también heroica y
pintoresca.

Las exposiciones universales del siglo XIX intensificaron
este relato. El pabelldn esparfiol en Paris en 1878 reforzo la
imagen morisca como esencia de lo hispanico. Como apunta
Sazatornil Ruiz, se trataba de una "espafiolada"” convertida
en mercancia internacional en la que la identidad nacional
se teatralizaba en clave de orientalismo.

Este proceso de alteridad tiene una consecuencia decisiva:
Espafia comienza a mirarse a si misma a través de los ojos
del extranjero. La autopercepcion nacional se alimenta de
estereotipos exdgenos, interiorizando discursos que
devendran fundamentales en la posterior industria
turistica.

Este trabajo examina cémo la construccion de la identidad
espafiola ha estado profundamente condicionada por la
mirada extranjera y la proyeccion de estereotipos exoticos
desde el siglo XVI hasta la actualidad. Los relatos de viajeros
romanticos franceses e ingleses —como Prosper Mérimée o
Richard Ford— consolidaron la imagen de una Espafia
orientalizada, sensual y pintoresca, mientras la literatura
académica (Fuchs, Exotic Nation, 2009) subrayo la retorica
de las “tres culturas” como fundamento de una identidad
hibrida. Peter Burke (Eyewitnessing, 2001) advierte del
peligro de edificar el pasado a partir de testimonios que
refuerzan preconceptos, lo cual explica como estos
discursos se institucionalizaron en campafias turisticas
posteriores, incluidas las postales de Casa Planas. Las
exposiciones universales de Paris (1855, 1867, 1878, 1900) y
Barcelona (1888), analizadas por Sazatornil Ruiz y Lasheras
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Pefi (Paris y la espafiolada, 2015), reforzaron la imagen
morisca como emblema nacional, promoviendo un
imaginario turistico que se consolidd en la primera mitad
del siglo XX. Ciudades como Cdrdoba y Granada fueron los
primeros polos turisticos por sus “propiedades moriscas”,
mientras Valencia se orientaliz6 arquitecténicamente (caso
de los Bafios del Almirante) para atraer visitantes. La
categoria “mudéjar”, introducida en la Real Academia de la
Historia en 1859 por Salvador de los Rios, se reinterpreto en
clave nacionalista pese a ser un arte de cristianos para
cristianos, configurando rutas turisticas que aun hoy
perpetuan ese discurso exdgeno. A nivel visual, la imagen
de Espafia oscilo entre la leyenda negra (Juderias, 1914) y la
exaltacién romdntica, construyendo una percepcion
binaria: decadente y heroica, atrasada y orgullosa. Durante
el franquismo, la campafia Spain is different (Fraga Iribarne,
1960) articuld un relato turistico que combinaba
modernizacion econdmica con exotismo, mientras informes
posteriores (Greenpeace, 2005) denunciaron que la presién
urbanistica turistica destruyd hasta un 23% del litoral
mediterrdneo entre 1987 y 2005. Hoy, bajo el marco de la
Agenda 2030 y el turismo sostenible, persiste la tension
entre explotaciéon econdémica y preservacion cultural y
ecoldgica, lo que obliga a una revisidon critica de estos
imaginarios heredados para proponer narrativas mas
plurales, sostenibles y justas.

3. Casa Planas: industria de la postal turistica
En este marco histdrico se inscribe la experiencia de Josep
Planas i Montanya (1924-2016), quien fundé Casa Planas

en Mallorca a mediados del siglo XX. Con mas de 200
trabajadores y el mayor laboratorio fotografico de Espafia,
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Casa Planas se convirti6 en una de las principales
productoras de postales y material grafico turistico del pais.

Las postales de Casa Planas no solo documentaban el
territorio, sino que lo inventaban. Retocaban colores para
tropicalizar zonas 4dridas, censuraban cuerpos para
adecuarse a la moral franquista, afiadian verdes donde no
habia agua. Se trataba de una industria que disefiaba un
Mediterrdneo idealizado y siempre disponible para el
consumo.El archivo fotografico de Casa Planas, sede del
Observatorio de la Cultura Turistica COSTA, se ofrece
como un laboratorio critico desde el cual reinterpretar las
formas en que las imagenes —y en particular la postal
turistica— han encuadrado nuestra relacion con el paisaje.

El fondo documental de Casa Planas, compuesto por mas de
3.000.000 de imagenes, constituye uno de los archivos
visuales mds extensos sobre el turismo en el Estado espafiol.
Se trata de un archivo de fotografias, postales, negativos,
diapositivas, fotolitos y materiales graficos publicitarios
generados durante la segunda mitad del siglo XX por la
empresa Fotografia Planas, que documenté de forma
industrial el auge del turismo de masas en el Mediterrdneo.
Hoy en dia, todavia sin catalogar, ni digitalizar y en
condiciones deficitarias de conservacion se constituye como
un espacio para el encuentro, experimentaciéon vy
arqueologia del deseo turistico. En su conjunto desvela un
sistema visual que modelo los imaginarios del territorio y
sus usos. Las postales no muestran simplemente paisajes;
producen paisaje. En palabras del tedrico Carmelo Vega, la
postal fotografica constituye una forma de "documento
propagandistico” que fija una representacion codificada del
lugar, donde lo real es desplazado por una proyeccién
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idealizada. El paisaje no se muestra como es, sino como debe
ser deseado.

La postal turistica es un artefacto cultural aparentemente
banal, pero su poder simbdlico es profundo. Su formato
econdmico, su cardcter portatil y su circulacion masiva la
convierten en una herramienta pedagoégica del deseo.
Ensefia cémo ver. Qué mirar. Qué recordar... y con el tiempo
qué ser.

Las postales del Archivo Planas encuadran calas vacias,
cielos limpios, cuerpos bronceados y sonrisas sin conflicto.
Imponen una idea de paraiso mediterraneo eternamente
disponible para el consumo. En Casa Planas trabajamos
desde el arte contemporaneo y la mediacion cultural para
interpretar ese aparato simbdlico y explorar formas criticas
de reinterpretacién del archivo.

A través del Observatorio de la Cultura Turistica
Sostenible COSTA, este archivo se reactiva como espacio
vivo mediante residencias artisticas, estudios académicos,
procesos de co-creaciéon comunitarios y dinadmicas de
contra-archivo. Estas practicas buscan expandirlo,
interpretarlo, ponerlo en tension, abrirlo a otras miradas y
memorias que han sido histéricamente excluidas de la
representacion oficial del paisaje.

Las practicas desarrolladas en Casa Planas no conciben el
archivo como algo inmovil, sino como una tecnologia
cultural abierta a la intervencion colectiva. En colaboracion
con colectivos diversos —desde el ambito artistico,
cientifico asi como personas mayores a migrantes, desde
jovenes a personas con discapacidad intelectual—,
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reinterpretamos el archivo turistico para generar nuevas
narrativas sobre el territorio. En este sentido, la imagen no
es solo documento, sino detonante de memoria y
proyeccion. Se activa como herramienta de reconocimiento,
de identidad y de cuestionamiento.

Hablar del paisaje es hablar de representacién. Como
construccion cultural, el paisaje no es neutro: es una mirada
encuadrada sobre un territorio, mediada por ideologias,
intereses economicos y narrativas hegemdnicas. La
fotografia de postal ha sido uno de los principales
dispositivos para fijar esa mirada. Ha hecho del paisaje un
producto visual y simbdlico, ficticio, simplificado y
estetizado.Sin embargo, el paisaje también puede ser leido
como archivo afectivo, como huella de relaciones
ecosociales. En nuestras practicas, el paisaje no se reduce al
decorado, sino que se entiende como territorio habitado,
vivido, cargado de microrelatos, conflictos, memorias y
afectos. Frente a la postal como fetiche del pasado,
proponemos pensarla como dispositivo especulativo. No
como imagen nostdlgica, sino como punto de partida para
imaginar otros futuros posibles. Las postales pueden
volverse herramientas de critica y creacion si se desplazan
de su funciéon comercial hacia wusos comunitarios,
pedagogicos y poéticos.

4. La postal como dispositivo ideolégico

Desde el Observatorio COSTA, proponemos una pedagogia
critica del paisaje que desmonte el imaginario turistico
heredado y habilite procesos de reapropiacion simbdlica del
territorio. Esta pedagogia no se basa en mostrar imagenes
"auténticas", sino en facilitar que los propios habitantes del
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territorio —en sus multiples voces— construyan sus relatos
visuales, reescriban el archivo y generen representaciones
ma4s justas, diversas, complejas y sensibles.

La postal, en este contexto, se convierte en un nuevo paisaje
entre la memoria y la imaginacion del futuro.

En el fondo fotografico de Casa Planas se puede observar
una arqueologia de la postal. Es interesante observar el
desarrollo de la técnica y la artesania que esconde un
proceso tan técnico e industrial. En el fondo documental se
conservan anotaciones de correccion de color, composicidn,
reencuadros, disefios a mano, recortes de revistas o
catalogos de fondos azules. Estos elementos ensefian las
visceras del disefio y estrategia detras de cada postal. Por
ejemplo hay una postal con una nota escrita a maquina que
indica que hay que poner zonas en tonos verdosos para
tropicalizar una zona costera que en su naturaleza posee
escasez de agua. O notas como “Ma4s fuerza”, “Mas verde”,
“puntos en rojo”...

Estas indicaciones demuestran que habia una direccién
empresarial y creativa que marcaba la pauta estilistica y un
equipo de retoque fotografico minucioso.

Estas postales de Casa Planas a diferencia de la empresa de
Jhon Hinde se produjeron en Espafia con fotégrafos
esparfioles por lo que la mirada no era ya extranjera sing al
gusto de la mirada extranjera.

5. Josep Plana i Montanya un actor clave de la imagen
y el turismo
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Josep Planas i Montanya (1924-2016) fue un fotégrafo clave
en la construccion de la imagen turistica del Mediterraneo
durante la segunda mitad del siglo XX. Su obra fotografica,
caracterizada por una estética cuidada y una comprension
profunda de las dindmicas sociales y econdmicas de su
tiempo, contribuy6 significativamente a moldear la
percepcion global de las Islas Baleares como un destino
turistico idilico. El presente texto analiza cdmo Planas i
Montanya, a través de su fotografia y su empresa, no solo
documento la transformacion del paisaje balear, sino que
también desempefié un papel activo en la creacién de un
imaginario turistico que ha perdurado en la memoria
colectiva.

Para entender el impacto de Planas i Montanya en la postal
fotografia turistica, es crucial situarlo en el contexto del
boom turistico que experimentd especialmente Mallorca a
partir de la década de 1950. Tras la Segunda Guerra
Mundial, el desarrollo de la aviacién comercial y el aumento
del poder adquisitivo de la clase media europea impulsaron
un fenédmeno turistico sin precedentes en las islas Baleares.
Mallorca, con su clima mediterraneo, playas virgenes y un
paisaje pintoresco, se convirtié rdpidamente en un destino
privilegiado para turistas, principalmente del Reino Unido
y Alemania.

La aventura de Planas en el campo de la fotografia comenzo
alos 14 afios, cuando sus padres le regalaron una Agfa Billy
Clack metdlica negra para carretes de 120 y formatos de 4,5
cm X 6 cm. A partir de ese momento, comenz6 a mirar la
vida a través de un objetivo. Con esa cdmara retrato
Cardona (Catalufia), su pueblo natal que, en 1970, le nombroé
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hijo predilecto y le concedid la medalla de oro de la Vila.

Planas i Montanya recibi6 una educacion de posguerra en
la cual se fomentaba la actividad deportiva mediante el
papel omnipresente del Frente de Juventudes -que
aseguraba una juventud disciplinada, jerdrquica,
paramilitar y con los roles de género muy diferenciados-.
Planas se inscribid en la Agrupacion Atlética de Cardona, su
entrenador, Udo Walter, alemén residiendo temporalmente
en Cardona, impulsé al joven Planas, alto y musculoso, a
simbolizar el ideal masculino del nuevo orden europeo. En
1943, fue campeon de Espafia de triple salto, 1o que le ayudo
a viajar y comenzar a conocer mundo.

Proveniente del ambito rural, su familia en Cardona tenia
una harinera, en octubre de 1945, Planas se trasladd a
Mallorca, una isla de una Espafia empobrecida, en un
contexto de represion de los derechos y las libertades. Una
Mallorca de poblaciéon envejecida, con una economia
agraria y un sector industrial en crisis.

A pesar de las grandes dificultades para la importacion de
material fotografico, en 1947 Planas abre su primera tienda
de fotografia en la Calle Colén de Palma. La empresa Casa
Planas, que llego a tener 200 trabajadores, crecio gracias a
su gran visidn empresarial, potenciando el desarrollo
tecnoldgico, introduciendo la fotografia industrial en
Baleares y ofreciendo un servicio de revelado manual en 24
horas, posible gracias al funcionamiento del mayor
laboratorio fotografico del territorio espafiol surgido a raiz
de la creciente demanda turistica.
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El negocio, inicialmente gestionado de forma familiar, lo
llevé en 1949 a una situaciéon de estrés y una afeccion
pulmonar que lo obliga a guardar reposo unos meses en el
sanatorio de Caubet (Bunyola). Fue un momento de
tranquilidad aparente, ya que la hiperactividad de Josep
Planas lo empuja a montar una sencilla emisora de radio
para los enfermos (principalmente musical con discos que
llevaba de su casa), hacer fotos, grabar una pelicula e
incluso contratar personal para sus tiendas. Este capitulo de
su vida personal podria haber sido un momento propicio
para dar un golpe de timoén y ganar en calidad de vida
(dormir mds y salir mas a menudo a hacer fotos), pero lo
que hace realmente es ampliar la empresa, dotarla de
mayor infraestructura material y humana e iniciar una
politica sistemaética de apertura de establecimientos, hasta
llegar a las 14 tiendas repartidas por la Isla de Mallorca,
donde se vendian postales, accesorios de fotografia,
souvenirs y servicios de reportajes fotograficos.

El material fotografico que utilizaba, teniendo en cuenta las
dificultades del momento, era de Tort i Valca y Negra, dos
empresas que monopolizaban el sector. Trabajaba con las
camaras Contax, Linhof y Hasselblad. En 1950 adquirié su
primer Flash marca Plaubel.

En 1952, puso en los escaparates de la tienda de la calle
Coldn un retrato que le habia hecho ala actriz Joan Fontaine
en su visita a Mallorca. Para su sorpresa, ella se presento en
la tienda para verlo y se organizo tal revuelo que tuvieron
que parar el trafico por desorden publico.

Su formacion, inicialmente autodidacta, se consolidd en
1958 en la Escuela de Fotografia de color Agfa de Hamburgo,
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en 1959 en Geavert Bélgica de donde importo la tecnologia
del laboratorio industrial y 1961 en Kodak-Pathé en Paris.

En 1966 comprd un helicoptero AVI de la marca Hugues
para hacer fotografia aérea, capturando asi instantdneas
unicas de la transformacion del paisaje balear desde su
Linhof 9x12 y la cAmara alemana Luftwaffe, con pelicula de
13x18.

Alrededor de esa época, fundd junto a Josep Estivill en
Barcelona “Fotomecdnica Artis”, una empresa que funciono
diez afios. Contaba con un taller de fotomecdnica y una
plantilla de treinta trabajadores que cubrian tanto las
necesidades de Casa Planas como las de otros clientes. Los
pedidos minimos para las producciones eran de 25.000
unidades.

Las maquetaciones se hacian en Palma, los fotolitos en Artis
en Barcelona y la impresion en Imdeart. Con los afios, a
finales de los 60, ademds de los reportajes fotograficos,
Josep Planas i Montanya se dedicé a la edicién de carteles y
tripticos que le encargaban Fomento de Turismo en
Mallorca, el Ministerio de Informacién y Turismo y
empresas hoteleras.

La fotografia turistica emergié como una herramienta vital
en la promocidn de la isla. Las imagenes de playas soleadas,
pueblos pintorescos y la promesa de una vida relajada y
hedonista se convirtieron en emblemas visuales que
atrajeron a millones de visitantes. Aqui es donde entra en
juego la figura de Josep Planas i Montanya, cuyo trabajo
fotografico no solo dio respuesta a esta demanda, sino que
también ayudé a definirla.

CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED 229



LA IMAGEN QUE VIAJA: LA POSTAL Y LA CONSTRUCCION DE IDENTIDADES EN EL ARCHIVO DE...

Como sefiala Antoni Vives “el turismo, casi desde los inicios,
ha utilizado la publicidad como reclamo social. Como la
gente se ha movilizado por placer, casi siempre lo ha hecho
a partir de wunas determinadas motivaciones,
acontecimientos, inquietudes personales... no es nada dificil
deducir que la propaganda de un lugar concreto ha
influenciado mas o menos la promociéon turistica”. Por
tanto, las fotografias de Josep Planas i Montanya son
también documentos de gran valor para estudios
especificos sobre diferentes aspectos de este periodo:
tipologias y lenguajes arquitectonicos de los edificios
turisticos, estudios socioldgicos, transformaciones urbanas,
ecologia y paisaje, transformacion del territorio, evolucion
de las urbanizaciones y espacios turisticos.

6. Estéticay Técnica en la Fotografia de Planas i
Montanya

La estética de Josep Planas i Montanya se caracterizo por un
uso experto de la luz natural que realzaba la cualidad casi
etérea de los paisajes mediterrdneos. Su dominio técnico le
permitio capturar la intensidad de los colores y la claridad
de la atmdsfera, elementos clave en la creacion de imagenes
que no solo documentaban un lugar, sino que lo
idealizaban. El uso de angulos amplios y composiciones
caleidoscdpicas son caracteristicas recurrentes en su obra y
proporcionan una sensacién de armonia y equilibrio a sus
fotografias, que viajaron por todo el mundo a través de sus
postales y folletos publicitarios, dotando de un marcado
estilo visual al concepto de Dbalearizacién, que
posteriormente se implementaria en muchos otros
territorios.

230 CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED



ALELI MIRELMAN

Ademds, Planas i Montanya fue pionero en el uso de
tecnologias emergentes en la fotografia turistica. Durante
los afios 60 y 70, experimentd con técnicas de color que,
aunque primitivas en comparacion con los estandares
actuales, proporcionaron a sus imagenes una viveza y una
inmediatez que conectaron profundamente con el publico
de la época. La capacidad de sus imagenes para transmitir
sensaciones y emociones a través de la luz y el color fue un
factor determinante en el éxito de sus trabajos como
herramientas de marketing.

El legado de Josep Planas i Montanya en la historia de la
fotografia turistica es innegable. Su obra no solo capturd la
transformacion fisica de Mallorca, el paso de una isla
agricola a un destino turistico internacional, sino que
también jugdé un papel crucial en la creacién de una
identidad visual a través de la postal que perdura en la
promocion turistica de la region. Las imagenes que produjo
siguen siendo iconicas, evocando un sentido de nostalgia de
un tiempo en el que hacer turismo se percibia como una
escapada idilica a un paraiso mediterraneo.

Antes de editar sus propias postales fotograficas, en las
tiendas de Casa Planas se vendian postales de Foto Balear,
empresa del fotégrafo aleman Orsinger y, posteriormente,
se distribuyeron postales del fotografo austriaco afincado
en Barcelona Adolf Zerkowitz, editados por el empresario
mallorquin Viceng Rotger Buils.

El primer registro conservado de postales realizadas por
Planas i Montanyd o en el seno de Casa Planas data de 1952.
Las primeras postales de Planas i Montanya son de los afios
50, en ellas aparece Valldemossa y un grupo de musica

CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED 231



LA IMAGEN QUE VIAJA: LA POSTAL Y LA CONSTRUCCION DE IDENTIDADES EN EL ARCHIVO DE...

folclérica de Mallorca con los hijos de los propietarios del
hotel Can Raill. Estas primeras postales fotograficas se
hicieron en blanco y negro hasta 1953. En vias de precisar
el procedimiento de estas, que debia ser, al principio,
fototipia coloreada, después sistemas quimicos y finalmente
impresién en sistemas de cuatricromia/Offset. También
utilizd la técnica de foto relieve, que se imprimia en Madrid.

En esa época la importacion de material era dificil. El Sr.
Oliver Salleras, mayorista mallorquin y distribuidor del
papel Negtor y los sres. Salvador Gdmez y Joan Cebollero de
la empresa Lorjusa, le propusieron a Josep Planas crear una
sociedad. Planas no solo aceptd, sino que introdujo a
Bartomeu March (hijo del banquero Joan March) en el
proyecto para que aportara el capital y asi fundar FISA S.A.
(Fotografia Industrial), sociedad de la que el grupo March
tenia el 51% y Josep Planas (vicepresidente), Salvador
Gomez y Joan Cebollero se repartian el resto de acciones.

En 1951 hizo la primera serie de postales titulada “Mallorca
en color” con personas con trajes tradicionales ubicadas en
emplazamientos monumentales o nuevos enclaves
turisticos y arquitecténicos de la Isla, en diapositivas de 6x9,
con el proceso de cuadricomia Telco (marca suiza), editadas
en Seix Barral. Las primeras series son copias fotograficas
en blanco y negro, que en ocasiones eran coloreadas en los
talleres del pintor Liarte en la plaza Garcia i Orell, quien se
encargaba en estos aflos de la parte grafica de algunos
trabajos de la empresa. Mulet y Segui (2005), también
indican que la elaboracién de los fotolitos y la impresién
continuaba en Barcelona, primero en la empresa Torrens,
en el barrio de Gracia, y posteriormente la impresion se
realizaba en Imdeart, en la calle Santa Anna. Entre los
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procesos mencionados por Planas al hablar de estas
primeras postales, el autor recordaba los retoques con
anilina o los cortinajes en escenas de interior que permitian
optimizar los fondos y cielos presentes en ventanas y
aberturas. Asimismo, se indican algunos casos de censura al
retocar indumentaria femenina en determinadas postales
de playas o escenas de costa.

FISA imprimia postales para toda Espafia. Las de Mallorca,
que se vendian en Casa Planas, no indicaban la marca FISA
(Algunas si que lo indican, al menos en la catalogacion
interna), solo Fotocine Casa Planas ya que poseia el mercado
Balear como parte del acuerdo con FISA. Esto durd unos
afios, hasta que otros accionistas derogaron este monopolio.
Planas se quedd solo con un 10% de las acciones.

En 1958, junto con Salvador Gémez, hizo un viaje en coche
de tres semanas visitando fabricas de postales europeas:
Italia, Francia, Alemania, Suiza... En Suiza conocieron al
fabricante de postales denominado Escudo de Plata (En
blanco y negro) y fue alli donde pensaron hacer las suyas
con la denominacién “Escudo de Oro”. Tanto Fisa como
Escudo de Oro, que siguen en funcionamiento a dia de hoy,
estan desvinculadas de Casa Planas.

A finales de los 60, se vendian cada afio 20 millones de
postales de Baleares al por mayor, especialmente de
Mallorca. De Menorca apenas hay reportajes y las de Ibiza
se hicieron principalmente en colaboracion con Toni Ribas
en sus escalas a Barcelona.
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7. Elboom turistico y la balearizacidn visual

El boom turistico de los afios cincuenta y sesenta
transformé radicalmente la estructura econdémica, social y
paisajistica de Mallorca, hasta entonces vinculada a la
agricultura, la pesca y un incipiente sector de servicios. La
expansion de la aviacion comercial —con el desarrollo de
vuelos charter y el abaratamiento del transporte aéreo— y
el incremento del poder adquisitivo de las clases medias
europeas situaron a las Islas Baleares en el epicentro del
turismo de masas. En este contexto, las postales producidas
por fotégrafos como Josep Planas i Montanya
desempefiaron un papel crucial: no solo registraban playas
virgenes, cuerpos bronceados y cielos sin nubes, sino que
ademads fijaban un imaginario visual destinado a perdurar
y a expandirse globalmente.

El resultado fue lo que puede denominarse balearizacion
visual: la construccidon de un estilo iconico que convirtié a
Mallorca en modelo reproducible en otros territorios
mediterraneos y mas alla. La postal se constituyé como un
vector de este estilo, multiplicando y globalizando la imagen
de un paraiso domesticado. Este proceso de estetizacién del
territorio gener6 un simulacro en el sentido
baudrillardiano: la representacion del paisaje se convirtio
en el propio paisaje para los visitantes, borrando las
tensiones sociales y ecoldgicas que subyacian al proceso
turistico.

Segun el socitlogo Marco d’Eramo, el turismo es “la
industria de la representacion” (d’Eramo, El selfie del
mundo, 2022), en tanto que no se limita a consumir lugares,
sino que los produce simbodlicamente. En este sentido, la
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postal balear no solo documentaba, sino que transformaba
el territorio en mercancia visual. Lo que se vendia no era
Mallorca en si misma, sino su imagen, una version estilizada
y homogeneizada destinada al consumo masivo. D’Eramo
enfatiza que el turismo opera mediante la creaci6on de
“escenarios globales”, donde la autenticidad se convierte en
un valor agregado dentro de un marco profundamente
artificial. Mallorca, a través de este proceso, se erigio como
un laboratorio pionero de estas dindmicas.

La balearizacion visual fue paralela a la balearizacién
territorial, fenémeno que el gedgrafo Ivan Murray ha
estudiado ampliamente en sus investigaciones. Murray
(2009) define la “balearizacion” como el proceso de
urbanizacién acelerada y desregulada impulsada por el
capital turistico, que transformo la fisonomia de las islas en
apenas dos décadas. Entre 1955 y 1973, el numero de
visitantes anuales a Mallorca pas6é de menos de 200.000 a
mads de 4 millones y no ha parado de crecer
exponencialmente hasta dia de hoy, segun datos del
Instituto Nacional de Estadistica y el Govern de les Illes
Balears. Esta presion turistica trajo consigo un boom
inmobiliario sin precedentes: urbanizaciones, complejos
hoteleros y carreteras ocuparon lo que hasta entonces eran
areas agricolas, dunas o humedales costeros.

Lo significativo es que, mientras el territorio real sufria un
proceso de artificializaciéon intensa, la postal seguia
mostrando playas pristinas y pueblos idilicos. Aqui reside la
paradoja de la balearizacién visual: invisibilizar la
transformacién del paisaje y perpetuar la idea de un
Mediterraneo inmutable. En otras palabras, la imagen fija
del paraiso funcionaba como una forma de “pantalla” que
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ocultaba el conflicto entre desarrollo econdomico y
sostenibilidad ambiental. Como advierte Murray (2015), la
expansion turistica en Baleares ha generado profundas
desigualdades sociales y wuna fuerte dependencia
econdmica, aspectos que la imagen visual nunca dejaba
entrever.

El dispositivo postal articulaba, entonces, un doble
movimiento: por un lado, la estetizacion del territorio y, por
otro, la produccion de deseo en los potenciales turistas. Al
circular por Europa, esas imagenes no solo actuaban como
souvenirs, sino también como agentes publicitarios de bajo
coste que difundian el deseo balear. Playas infinitas,
vacaciones, cuerpos jovenes, calas de aguas turquesas:
todos elementos que configuraron una gramatica visual
repetida posteriormente en otros destinos mediterrdneos
como la Costa del Sol, las islas griegas o la Riviera adriatica.

La balearizacién visual debe entenderse también como
parte de un proceso de estandarizacidn estética global del
turismo de sol y playa. D’Eramo recuerda que el turista
moderno viaja a lugares distintos para ver siempre lo
mismo: una repeticion de simbolos y paisajes que remiten a
un catalogo universal (d’Eramo, 2022). En este sentido, la
postal mallorquina no fue un producto local, sino un
prototipo para una industria global.

El impacto de esta representacion se extiende hasta hoy. A
pesar de que el turismo ha mutado hacia plataformas
digitales y redes sociales, la l6gica de la balearizacion visual
permanece. Las actuales imdagenes de Instagram
reproducen los mismos encuadres y valores estéticos que
las postales de mediados del siglo XX. Esto confirma la
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vigencia de un modelo que no solo transformo6 Mallorca,
sino que inaugurd una forma global de consumir el paisaje.

En suma, el boom turistico de los afios cincuenta y sesenta
en Mallorca no puede entenderse unicamente en términos
de crecimiento econdémico o de incremento de visitantes.
Fue, sobre todo, un fenémeno de produccién cultural y
visual. La balearizacién visual, en didlogo con la
balearizacion territorial estudiada por Murray, muestra
como el turismo actua como fuerza modeladora de paisajes,
identidades y economias. La postal de Planas no era un
simple recuerdo: era un artefacto ideoldgico que ayudé a
consolidar la transformacién de Mallorca en un destino
turistico global.

8. Identidad y memoria en disputa

El andlisis de la postal permite comprender céomo se forja la
identidad colectiva. Espafia interiorizd durante siglos los
estereotipos exoticos creados por otros, y Casa Planas los
tradujo a imagenes de consumo masivo. La postal fue un
espejo invertido: los turistas europeos reconocian en ella el
paraiso que deseaban, y los locales empezaban a verse a si
mismos a través de esa proyeccion.

Pero esta identidad no es estatica. El archivo hoy se reactiva
como espacio de critica y reapropiacion. Desde Casa Planas
y el Observatorio COSTA, artistas, investigadores vy
comunidades locales reescriben el archivo, introduciendo
memorias silenciadas y relatos alternativos. E1 Observatorio
promueve investigaciones artisticas y académicas y
constituye una plataforma para la experimentacion y el
estudio colectivo de la identidad turistica. Casa Planas esta
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recuperando no solo el fondo documental siné una
memoria oral de una generacion que ha vivido una
transformacidn fruto de la turistificaciéon sin precedentes
que ha supuesto un referente a escala mundial. Es por ello
el imperativo de interpretar este fendmeno sociocultural
mds alla de los datos econdmicos del turismo. Un estudio
que incluya una perspectiva ecosocial y conecte con todas
las voces implicadas en el desarrollo turistico.

9. De fetiche a contra-archivo

La postal, que en su origen funcion6 como fetiche turistico,
puede ser resignificada como contra-archivo. Si en su
circulacion masiva la postal se convertia en un objeto de
consumo trivial, hoy puede operar como documento critico
capaz de revelar la dimensién ideoldgica de la
representacion. En su aparente banalidad reside
precisamente su potencia: mostrar cémo la imagen
construye y naturaliza ciertas narrativas sobre el territorio,
al tiempo que invisibiliza otras.

En esta linea, Andrea Soto Calderén (2019) sostiene que la
imagen no debe entenderse Unicamente como
representacion, sino como acto de produccion de mundo. En
su propuesta, la imagen es performativa: organiza nuestra
experiencia sensible y produce modos de habitar. Aplicado
al caso de la postal, ello implica que no se trata de un simple
reflejo del paisaje mallorquin, sino de un dispositivo que
fabricé un Mediterraneo deseable y consumible. Cuando
este objeto se desplaza hacia un archivo critico, puede
poner de relieve los mecanismos con los que se construyo
esa ficcion turistica y abrir la posibilidad de desmontarlos.
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Asimismo, Jorge Blasco (2013) advierte que el archivo no es
nunca neutro, sino que constituye una practica de poder,
una forma de ordenar y legitimar ciertos relatos mientras
se silencia otros. Desde esta perspectiva, la postal puede
leerse como parte de un archivo hegemdnico del turismo de
masas, en el que los elementos visibles —playas, hoteles,
cuerpos— reafirman un orden econdmico y cultural,
mientras que las ausencias —trabajadores, desigualdades,
transformaciones ecolégicas— quedan relegadas a los
margenes. Sin embargo, al ser recontextualizada en
précticas curatoriales, pedagdgicas o comunitarias, la postal
se transforma en contra-archivo, capaz de evidenciar esas
exclusiones y rearticular narrativas alternativas.

El desafio contemporaneo consiste precisamente en
desplazar la postal de su uso comercial hacia usos
pedagogicos, comunitarios y poéticos. A través de talleres de
memoria, proyectos de investigacién artistica o
intervenciones urbanas, estas imagenes pueden servir para
interrogar como se produjo el imaginario turistico y qué
consecuencias tuvo sobre los territorios y las comunidades
locales. Soto Calderon subraya que lo politico de la imagen
radica en su capacidad de abrir posibilidades de
interpretacion y accion (2019), lo que situa a la postal como
un dispositivo especulativo: no solo documenta el pasado,
sino que permite imaginar futuros posibles.

En este sentido, la postal puede ser resignificada como un
artefacto para pensar el territorio de manera plural, mas
alla de la 16gica de la mercancia. Mientras que en el circuito
turistico se presentaba como prueba de autenticidad —el
viajero que “demuestra” haber estado en un lugar—, en un
marco critico puede convertirse en herramienta de
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desmitificacion: un modo de evidenciar como lo auténtico
fue producido, estandarizado y globalizado. Blasco (2016)
recuerda que todo archivo puede ser activado contra si
mismo, volviendo visibles las fisuras y contradicciones de
aquello que pretendia legitimar.

Asi, la postal abre la posibilidad de una practica archivistica
que no se limite a conservar, sino que ponga en juego el
pasado para intervenir en el presente. Desde un punto de
vista pedagdgico, este desplazamiento permite comprender
como se construyen los relatos visuales y como se pueden
desarticular para generar otros mas inclusivos. Desde un
plano poético, posibilita imaginar narrativas que
reconozcan el territorio como espacio habitado, conflictivo
y en transformacion, y no unicamente como escenario de
consumo turistico.

Convertida en contra-archivo, la postal ya no es un mero
souvenir ni un testimonio complaciente del boom turistico,
sino un dispositivo critico y especulativo. En lugar de
reproducir la ficcién del paraiso inmutable, abre la
posibilidad de narrar la historia de la balearizacion desde
las voces silenciadas: la de los trabajadores del turismo, la
de los campesinos desplazados por la urbanizacion, la de los
ecosistemas transformados por la presién inmobiliaria. En
este nuevo marco, la postal funciona como memoria
material de un pasado conflictivo, pero también como
recurso para proyectar horizontes futuros donde el
territorio se reconozca como espacio comun y plural.

240 CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED



ALELI MIRELMAN

Referencias
Ashcroft, Bill. Post-Colonial Transformation. Londres: Routledge, 2001.
Baudrillard, Jean. Simulacres et simulation. Paris: Editions Galilée, 1981.

Blasco, Jorge. Archivos y dispositivos de poder. Barcelona: Universitat de
Barcelona, 2013.

Blasco, Jorge. “El archivo como contra-archivo”. En Archivos desbordados.
Barcelona: MACBA, 2016, pp. 45-62.

Burke, Peter. Eyewitnessing: The Uses of Images as Historical Evidence.
Londres: Reaktion Books, 2001.

d’Eramo, Marco. El selfie del mundo. Investigaciones sobre la era del
turismo. Barcelona: Anagrama, 2022.

Fuchs, Barbara. Exotic Nation: Maurophilia and the Construction of Early
Modern Spain. Philadelphia: University of Pennsylvania Press, 2009.

Greenpeace. Destruccion a toda costa. Informe sobre la pérdida del litoral en
Espariia. Madrid: Greenpeace Espafia, 2005.

Juderias, Julidn. La leyenda negra y la verdad histdrica. Madrid: Tipografia
de la Revista de Archivos, 1914.

Lasheras Pefia, Carmen y Sazatornil Ruiz, Luis. Paris y la espafiolada. La
imagen de Espafia en las exposiciones universales, 1855-1900. Santander:
Universidad de Cantabria, 2015.

Murray, Ivan. “La balearizacion: urbanismo turistico y crisis ecoldgica en
las Islas Baleares”. En Scripta Nova. Revista Electrénica de Geografia y
Ciencias Sociales. Barcelona: Universidad de Barcelona, 2009, pp. 1-23.

Murray, Ivan. Capitalismo y turismo en Espafia: del “milagro econdmico” a
la “gran crisis”. Barcelona: Alba Sud, 2015.

Sazatornil Ruiz, Luis. Fantasias andaluzas. Arquitectura, orientalismo e
identidades en tiempos de las exposiciones universales. Sevilla: Universidad
de Sevilla, 2015.

Soto Calderdn, Andrea. La performatividad de las imdgenes. Barcelona:
Metales Pesados, 2019.

Vega, Carmelo. Fotografia y propaganda turistica. Tenerife: Cabildo de
Tenerife, 2003.

CHA N° 45, NE 20 « JUL-NOV 2025 « CC BY-NC-SA 3.0 DEED 241



